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Intelligence artificielle, algorithmes & droit de la concurrence

Vous avez créé le projet « Computational antitrust »
qui rassemble plus de 55 autorités de concurrence.
Quelle place est faite a I'IA et avec quels ob]ectlfs ?
Le pr0]9t C omputduundl antitrust a é q

se complexifie : les interactions entre les entre-
prises se multiplient et il en est de méme pour
la technologie qu’elles utilisent. Or, les autorités
de la concurrence, les entreprises et les cabinets
d’avocats utilisent me ment les mémes
outils depuis une dizaine, voire une quinzaine
d’années. Avec le soutien de la faculté de droit et
de sciences de 'informatique de Stanford, notre
projet consiste a moderniser et augmenter le droit
de la concurrence en faisant une placo centrale a
l’utilisation des u i ionne in de
dire d@ 1a (wallon des r :

détection et l'anal En d’autres
termes, nous travaillons a 1’ém 1ce d'un «
droit de la concurrence 3.0 » qui prenne appuie
sur les sciences de I'informatique afin de mieux
capturer la réalité des marchés de plus en plus
digitalisés.

Sur Internet, notamment, de plus en

plus de vendeurs optimisent leurs

prix a 'aide d’algorithmes autonomes.

Existe-t-il des algorithmes apprenant

a s’entendre sur des prix élevés ?

Il convient de distinguer trois scénarios. Le pre-

mier est celui dans lequel des humains utilisent

Pordinateur, mais décident tout de méme de

Lobjectif que celui-ci doit atteindre. Il s’agit des

cartels que l'on retrouve depuis une trentaine

d’années, ponctués de rencontres ph;

mails de coordination et de tab >

déterminer le prix du cartel. La Jurlspruden(‘e est

abondante.

Le second scénario est celui dans lequel les

humains se coordonnent au moyen d’un logiciel

qui va lui-méme décider de la maniére de mettre

en ceuvre l'entente. C'est plus sophistiqué et I'on

retrouve quelque jurisprudenc 1niveau

européen. Concretement, il peut sagir de tours
concurrents qui décident d’utiliser les

meémes logiciels de fixation des prix de chambres
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d’hotel. En utilisant la méme technologie, ils s’as-
surent d’avoir les mémes prix.

Enfin, le troisiéme scénario est celui qui fait 'objet
de votre question. Des tests dans des environne-
ments controlés démontrent que les algorithmes
pourraient eux-mémes décider de s’entendre —
a condition qu'on leur laisse la possibilité de le
faire. La jurisprudence est inexistante, soit parce
que cette pratique n’est pas encore utilisée — ce
pour quoi il est nécessaire de poursuivre des
études empiriques sur le sujet —, soit parce que
l'on n’arrive pas encore a la détecter, ce pour quoi
il faut renforcer l'analyse technique des autor

de la concurrence.

Plusieurs études académiques font mention
de l'utilisation de I'lA par les entreprises
pour organiser une entente. Les autorités
pourraient-elles s’inspirer de ces modeles pour
développer des systémes pour les contrer ?
Les autorités pourraient tout a f'ut s’'inspirer
de mode pour Vs
de d ion afin de combattr 19 feu par le feu.
C’est I'un des objectifs du projet Computational
Antitrust Project.
Indépondammont delate
entreprises pour sentendre sur les prix ou abu-
ser de leur position dominante, leur pratique sera
visible sur le marché dés lors quelle est efficace,
par exemple via une augmentation des prix. Les
s de la concurrence se doivent d’étre plus
s en allant détecter elles-mémes les pra-
es chiffres de 'OCDE sont assez inquié-
% des affaires en Europe et 90 % de
G elles aux Etats-Unis naissent du fait de méthodes
réactives, autrement dit, lorsqu'un concurrent
vient se plaindre ou qu'un membre de l'entente
demande une clémence. Or, si 'outil informatique
ophistiquer les ententes, le nombre de
demandes de clémence va nécessairement dimi-
nuer, d’ou la nécessité pour les autorités d’étre
plus proactives. Il me semble que, pour cela, elles
ne vont pas avoir d’autre choix que de se moder-
niser davantage avec, par exemple, l'utilisation
du natural lanquage processing ou de systemes
de machine learning pour essayer de détecter les
tendances sur le marché.



